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OBJETIVO GENERAL

Aplicar estrategias de mercadotecnia en un proyecto cultural, cualquiera que este sea, para
lograr el apoyo econémico a través de mecenazgos y patrocinios y para formar, aumentar y
consolidar los publicos en recintos culturales.

DURACION
20 horas.

PUBLICO OBJETIVO
Personal docente, gestores culturales, estudiantes y publico interesado en el tema.

OBJETIVOS ESPECIFICOS POR UNIDAD TEMATICA

1. Alfinalizar el primer médulo del presente curso, el participante serd capaz de
definir en su mds amplio espectro el concepto de cultura, de mercadotecniay de
mercadotecnia cultural, asi como describir el punto de partida del propésito de la
mercadotecnia cultural y las ventajas que representa su aplicacion.

2. Alterminar el presente médulo, el alumno estara capacitado para diferenciar entre
el mecenazgo, el patrocinio y la donacién y de dimensionar la importancia del papel
de la planeacién estratégica en el proceso de solicitud de patrocinios, mecenazgos o
donaciones.

3. Alaconclusion del presente médulo, el participante sera capaz de analizar la
trascendencia que la mercadotecnia cultural puede tener en el desarrollo y formacion
de publicos asistentes a los recintos culturales y estara formado para aplicar las
diferentes estrategias de la mercadotecnia para formar y desarrollar publicos.

METODOLOGIA
Problematizacion, discusion colectiva y plenaria.

FUNDAMENTACION

iA qué se debe el interés actual por estudiar los publicos y aplicar la mercadotecnia cultural
para atraerlos?

Entre los anos 60y 70 se concertaron multiples esfuerzos a través de los servicios educativos,
la animacion cultural estaba a la orden del dia, basada en el concepto de participacién que
nutrié los primeros museos comunitarios y ecomuseos contemporaneos.




