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INTRODUCCION

Bl interés de parte de investigadores y hacedores de politica en el fendme-
no del individuo emprendedor,! y en particular en su vertiente mas impor-
tante: el de creador de empresas innovadoras, se ha intensificado en anos
recientes. Gran parte de este interés surge del papel desempefiado por
los empresarios en la creacion de fuentes de empleo que sean el motor de
un crecimiento econdomico sostenido, basado en el rejuvenecimiento del
tejido productivo (OCDE, 1999 Yy 2001a y b).

Gracias a ello, el debate sobre emprendurismo? ha alcanzado un grado
notable de evolucion. Asi, hay desde quienes intentan definir qué es un
emprendedor -y por tanto indagan en los aspectos de su personalidad—
hasta los que se enfocan en estudiar e] proceso empresarial como un feno-
meno mas complejo en el que intervienen e interactuan factores situacio-
nales, sociales, culturales y econémicos (Kantis, Ishida y Komori, 2002). Sin
embargo, el debate esta lejos de haber concluido, pues aun en los enfoques
que privilegian el andlisis del fenémeno del emprendurismo como un pro-
Ceso netamente social, es posible observar perspectivas que se diferencian

'En este trabajo el término ‘emprendedor-innovador” se utiliza para definir a aquellos agen-
les involucrados en la creacion de nuevas émpresas con una clara vocacion de innovacion.
Por otra parte, el término ‘empresario/emprendedor” se aplicard aqui, en concordancia con
Bryant (2004), a cualquier individuo (hombre o mujer) que utiliza su ingenio y habilidad para
Hielar una empresa, o un negocio, aprovechando una oportunidad comercial para obtener
L ;’,Illléll](?iél.

"Se eligio utilizar aqui el ermino “emprendurismo” para subsanar la ausencia en el cas-
tellano de un término equivalente al vocablo inglés entreprencurship.



